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Welkom

Tom van Nunen

• Amerika freak
• CRM Manager
• Teamleider Klantenadvies
• Ondernemer
• Lid van BNI Chapter Quatre

Bras



Welkom

Mike Faber

• Marketeer
• VJ
• Vinyl / comic verzamelaar
• Vaak aan de waterkant 



Agenda

1. Marketingstrategie
2. Online marketingstrategie
3. LinkedIn
4. Facebook
5. Adwords
6. Hoe nu verder?



Marketingstrategie

Strategisch kuddegedrag



Marketingstrategie

Externe analyse
• Markt
• Afnemers
• Concurrentie
• Kansen
• Bedreigingen 

Interne analyse
• Organisatie
• Sterktes
• Zwaktes



Online Marketingstrategie

Hoe breng jij jouw producten en diensten 
online onder de aandacht van je klanten?

• Vindbaarheid

• Zichtbaarheid

• Social selling



Vindbaarheid

Wie van jullie is tevreden met 
hoe jullie vindbaar zijn op 
internet?

Hoe zijn jullie vindbaar?



Zichtbaarheid

Niet iedereen zoekt, maar toch 
wil je wel je producten en/of 
diensten onder de aandacht 
brengen van je doelgroep. 



Koopproces en ambassadeurschap beïnvloeden

& de relatie versterken

Sterk merk creëren Relaties opbouwen Waarde door kennis

Social selling, wat is het?



Social selling, waarom?

AVG 90% koude
acquisitie

80% Nederlanders Actieve prospects



Social selling, waarom?



Social selling, hoe dan (niet)?

Klachten

Content delen VisieDon’t sell, but tell



Social selling, waar?



En nu de praktijk

• LinkedIn
• Facebook
• Google Ads 



LinkedIn



LinkedIn als onderdeel van je marketing strategie

Privépagina Bedrijfspagina



Privé en bedrijf, de kenmerken

Privépagina Bedrijfspagina



Stappen

• De juiste basis

• Connecties privépagina

• Volgers bedrijfspagina

• Waardecreatie



De juiste basis voor zowel privé als bedrijfspagina

• Professioneel

• Benut de headline



De juiste basis voor zowel privé als bedrijfspagina

Uitstraling Wees volledig Vaardigheden en specialismes

Professionalisering Toekomstige partners



Meldingen uitzetten updates



Vaardigheden en onderschrijvingen



Aanbeveling geven en vragen 



Nieuwe contactenBestaande contacten

Ontmoeting Koppeling

Email Uploaden

Reageer

Bekijken

Uitbreiden van connecties privépagina



Mailkoppelingen (Outlook, Hotmail, Gmail)



Mailkoppelingen (Outlook, Hotmail, Gmail)



Mailkoppelingen (Outlook, Hotmail, Gmail)



Mailkoppelingen (Outlook, Hotmail, Gmail)



Uitnodigen per mail



Uitnodigen per mail



Uitnodigen per mail



Upload een bestand



Upload een bestand



Meer volgers bedrijfspagina

• Delen van updates op privépagina

• Verzoek tot volgen (privépagina, handtekening, website, etc.)



Updates delen op de bedrijfspagina



Als bedrijf waarde creëren voor jouw doelgroep

• Deel content & kennis
• Vraag/beantwoord
• Discussieer



Tips bij het maken/delen van content

Video1000 CTA

Bedrijf/passie Menselijk/persoonlijk Deel eigen & andere content Bereik

Tijd



Pauze



Facebook

• 10,8 miljoen accounts in Nederland



Facebook als onderdeel van je marketingstrategie



Tips voor het bouwen van jouw community

Kort & luchtigHerkenning Winacties

LinkedIn tips Email + website Plan Chat

Feedback



Promoten of adverteren?

Snel en eenvoudig

• Beperkte instellingen (doelgroep en tijd)

• Bereik enkel op betrokkenheid
(Facebook toont met name aan gebruikers die vaak 
op advertenties klikken. Lees: Vaak niet de beste 
doelgroep)



Advertentie account opzetten

• Vul alle gegevens in (naam, adres, tijd, valuta)

• Voeg een betalingsmethode toe



Advertentiedoel



Campagne



Doelgroep



Aangepaste/vergelijkbare doelgroep



Doelgroep

• Demografisch

• Interesses

• Gedrag



Plaatsingen

TIP: Begin met automatische 
plaatsing en alle apparaten



Budget en planning



Advertentie

TIP:

Simpel maar duidelijk



Afbeelding

Persoonlijk en juiste resolutie

Max. 20% tekst (https://www.facebook.com/ads/tools/text_overlay)



Tekst

Hoogste CTR



Tips voor adverteren op Facebook

TestenMeten = weten

Wees specifiek Persoonlijk



Google Ads (Voorheen: Adwords)

60%

92%

Dagelijks 3.5 miljard
zoekopdrachten



Google Ads als onderdeel van je marketingstrategie

Directe verkoop
Leads
Naamsbekendheid

Naamsbekendheid
Branding
Netwerk
Relatiebeheer 



Voor- en nadelen van adverteren met Google

• Inspelen afnemersbehoefte
• CPC
• Inzicht resultaten
• Targeting
• Flexibiliteit & controle

• Complex
• Continue proces
• Duurzaamheid
• Kostbaar



Tekstadvertenties

• Directe behoefte
• Zoekwoorden
• Relevantie



Display advertenties

• Latente behoefte
• Zoekwoorden
• Onderwerpen
• Doelgroepen
• Remarketing



Tips Google Ads

TestenUitsluiten

Structuur MerknaamBalans

Onderscheidend



Hoe nu verder?

• Connecten (klik hier)
• Volg Onlinq (klik hier)
• Vaardigheden/aanbevelingen
• 1 update + 1 share

• Nog vragen? Maak een 
vrijblijvende afspraak

https://www.linkedin.com/in/mike-faber-683aa41a/
https://www.linkedin.com/company/onlinq/
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